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Hur vi uppfattas beror pa oss

Bilden av NAV paverkas av hur vi kommunicerar med var omvarld. Vi
talar om begreppen profil och image.

Profil handlar om hur vi vill bli uppfattade, vilka signaler vi skickar ut,
hur vi profilerar oss.

Image ar hur vi blir uppfattade i praktiken, hur omgivningen ser pa oss.
Dessa tva begrepp ska naturligtvis vara sa samstammiga som det bara
gar.

NAVs kommunikationsmal ar att starka omvarldens kdnnedom om oss och skapa
ett fortroende for NAV som en tydlig och viktig intresseorganisation med uppgift
att varna om industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vastra Gotaland. (Se stadgar.)

Det ska ga snabbt, att kanna igen att det & NAV som &r avsandare.

For att underlatta arbetet har vi en gemensam visuell identitet, en grafisk profil.
Det &r ett verktyg for att forstarka och tydliggoéra bilden av oss, och har som
malsattning att bilden av NAV skall vara tydlig, samstammig och konsekvent.
Aven om var kommunikation har olika syften och malgrupper, ska den sa langt
som mojligt alltid folja den grafiska profilen. Nar alla foljer riktlinjerna och till-
sammans anvander dessa pa ett klokt och konsekvent satt framtrader avsandaren

tydligt och vi starker ”varumarket” NAV.

Omvarlden far en tydligare bild av oss.
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Vad ingar i en grafisk profil?

| var grafiska profil ingar:

Logotyp, typografi, farger, fargkombinationer, bildkomposition och grafiskt mon-
ster utgor tillsammans byggstenarna i var grafiska profil. Den &r ett verktyg for att
forstarka, sarskilja, profilera och identifiera.

Syftet med grafisk profil &r att tydliggoraoch synliggora bilden av NAV.

Hur skulle det va” for alla supporters och publik.... om man bestammer att fran
mandag spelar Goteborg IFK i réda tréjor.

Vart namn

Vart namn ar;

NAV-industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast skrivs i ARIAL
fet/bold (i logotype, i rubrik, inledningen av brev, och rubrik i sidfot).

Ordet industrihistoria stavas alltid med ett gement ”i”. | skrivelser, brev m.m.
bor hela namnet skrivas ut, i forsta stycket, garna i forsta raden.

Inne i brodtext skrivs namnet i Times. NAV-industrihistoria och arbetslivs-
museer i Vast.

Nar man anvander kortformen “NAV” kan den nar man sarskilt vill, markeras
och skrivas i fet text
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Logotypen vart varumarke

NAVs logotyp ar var gemensamma namnare och ska finnas med pa allt eget mate-
rial. Logotypen &r det grafiska uttrycket for vart varuméarke. Den hjalper oss att
forstarka och tydliggora var identitet.

Logotypen bestar av logga (sjalva emblemet) och texten, som alltid ska finnas och
presenteras tillsammans. Dock har logotypen ett antal olika varianter som &ven
skall finnas i olika format for nedladdning ex. fran egen hemsida m.m.

De skall finnas sparade i formaten .eps (fargsystem PMS och CMYK) och i .jpg.
och .png (fargsystem RGB).

(CMYK anvands vid fyrfargstryck, PMS for tryckning av profilmaterial som t-
shirts, roll-ups med mera. RGB anvands nar logotypen ska anvéandas digitalt. Da
ar jpg eller png det lattaste formatet och passar att lagga upp pa webben eller i ett
worddokument.)
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Hur logotypen ska anvandas

Den primara logotypen

| normalfallet ska den priméara/ vanliga logotypen anvandas pa enfargad bakgrund
och i forsta hand mot vit eller annan ljus bakgrund, men alltid pa, enfargad bakgr-
und. se bild

NAVs priméara logotyp far bara anvandas i origi-
nal, utan forvanskningar som skevning, lutning,
andra fargkombinationer eller tillagg.

Tank pa logotypens frizons omrade dar ingen
annan text eller bild far forekomma.

Namnet NAV och sjalva emblemet &r i sig valdigt starkt varuméarke och igenkan-
ningsmarkor, som inte gar att missférsta, men ska anvandas med ansvar.

Den primara logotypen far aldrig géras mindre &n 22 mm. Nar texten runt loggan
blir otydlig av andra anledningar finns ett antal alternativ pa logotype som skall
anvandas, se exempel sidan 8.

Sjalva emblemet ensamt kan i undantagsfall anvands pa profilprodukter som ex-
empelvis pins, dekaler, textila tryck dér texten inte kan anvéandas. Och i mer in-
terna sammanhang. Da bor det pa andra satt framga att NAV ar avsandare.

Nar man anvander svart-vita tryck anvands negativ graskala, for att tydliggora
bokstaverna NAV, sa galler dven vid préagling eller vid gravyr. Se nedan

7 w0
7 och arpets

Graskala Negativ graskala Fér Gravyr etc.
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Minst 15 mm fran papperskant

! Vigt

6%’3&\ ; \qs"“f 4‘56’%\ :

A
Och arbets' We

Och arpets"

For dokument och brev i A 4 &r lamplig
storlek pa logga 30-32 mm.

Vansterstalld logotype, Centrerad logotype,
anvands i skrivelser, brev, dokument, visit- kan anvéndas vid inbjudningar, pres-
kort och i andra formella sammanhang. entationer, Power Points m.m.

Vid annan utatriktad marknadsforing ex.affisch kan logotypen placeras pa annat satt
som béttre synliggdr budskapet och logotypen.

Vid samarbeten och samverkan med andra kan ett flertal logotyper vara avsédndare av ett
gemensamt budskap, tank pa logotypens frizon, och att storleken skall balanseras och
avvagas mot 6vriga. Var logotype gor sig alltid bra tillvanster

Ar vi avsandare av produkten bor det framga med ex. storre logotype, rad ovanfor eller
liknande som framhaver NAV. Har kan var logotype ligga centrerad

ARBETETS MUSEUM

e, b L S UL ” industrihistoria och \
Spet: =17 Fia: 11-20 arbetslivsmuseer i Vast ‘ A b ts
FRI ENTRE Na r e am
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Exempel pa utfalld logotype

forhallandet 1 till 4

thistoria och arbetslivsmuseer i Vast

Texten vid logotype 20 mm
enkelrad 11 pt
dubbelrad 11/ 13 pt

a texten 80 mm lang.

industrihistoria och
arbetslivsmuseer i Vast

forhallandet 1 till 4
15 mm.

texten 60-62 mm.

forhallandet 1 till 2,4

15 mm.

industrihistoria och
arbetslivsmuseer i Vast

texten 36 mm.

forhallandet 1 till 2,6

10 mm.

industrihistoria och
\) arbetslivsmuseer | Vast—|

D texten 26 mm.

Hojden av bokstaven I/ &r sk.
frizons omrade.

thistoria och arbetslivsmuseer i Vast

Texten vid logotype 15 mm
enkelrad 8.5 pt

Texten vid logotype 15 mm
dubbelrad 9 /11 pt

15 mm.

~

industrihistoria och
arbetslivsmuseer i Vast

texten 36 mm.

Texten vid logotype 10 mm

tarbetslivsmuseer i Vési/

dubbelrad 6.5 /8pt

10 mm.

®

industrihigtoria och

texten 26 mm.

Mindre logga an 10 mm. bor undvikas. Om sa anda maste, byt loggan/emblem mot foljande
text: NAV-industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast
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Vara farger

Fargerna som anvands i en grafisk profil, och hur dom anvands skapar viktiga
igenkanningsmarkorer.

NAV har tre priméra farger, som finns i NAVs logotype den gréna som symboliserar jorden,
marken och grunden vi star pa, runt det grona finns vatten och himlen som symboliseras av
den bla fargen. | dessa miljoer finns vara beséksmal och alla arbetslivsmuseer.

NAV i bokstaver &r i gult eller i guldgult, &r en tydlig accent /indikator som nagot dyrbart och
vardefullt, som finns mitt i bland oss. Alla vara arbetslivsmuseer dr sma guldkorn pa kartan
men &ven i verkligheten. m

Mer allméant anses den bla fargen sta for trygghet och stabilitet. Den grona star for energi,
vaxtkraft och miljo tva farger som kompletterar de varandra.

Saknar man ytterligare en farg &r det den roda som forst kompletterar fargpaletten

NAVs tre primara farger ska anvandas med respekt, tanke och omsorg, de finns oftast inte i
allménna symboler, i diagram m.m. Ej heller i stora fargade bakgrundsytor. Framfor allt inte
tillsammans med logotypen. Vit bakgrund ar lamplig och en viktig identitetsbarare for NAV.

| forsta hand ska blatt och gront dominera och anvéndas flitigt pa vara egna produkter som
igenkanningstecken som skall anvandas att arrangera och strukturera sidorna sa man fram-
haver var identitet och kanns igen pa alla vara produkter.

Fargerna blatt och gront kan anvandas vid paginering, faktarutor, punktlistor, fargplattor,
kantlist och som farg pa webbsidor- och e-postadresser.

Vid information som i symboler i faktarutor, staplar och diagram anvands kompletterings-
fargerna.

Tank pa att fargernyanserna paverkas till viss del av pa vilket papper och undelag de trycks,
tryckmetod mm. Ovanstaende fargreferenser &r valda med tanke pa att tryckas pa bestrukna
papper. Radgor alltid med tryckeri for basta slutresultat.
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Vara fargnummer i CMYK och RGB

80-80-80-80
Text farg 16-G-§

<

Logga 100-50-10-0 0-20-100-0 80-1-82-1
Primérfarg 0-113-174 255-203-5 0-177-103

) 0-0-0-0 18-85-100-26
Text farg 255-255-255 160-59-29

Kompletterings
farger

68-85-0-0 0-54-82-38
110-72-157 166-96-42

0-82-94-0 0-38-78-0 0-2-0-30
241-86-42 250-171-79 188-185-189
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Vara typsnitt

Nav har tva priméra typsnitt i brev, dokument, Nyhetsbrevet,och andra texter

Arial finns i f0ljande varianter,

Regular

Italic

Fet/Bold | logotype, i rubriker,

Fet italic

Arial Black Forstarka ordet NAV, Annonser, Affischer
FET/ BOLD med markeringsram

Times finns i féljande varianter,
Regular

Italic

Fet/Bold | logotype, i rubriker,
Fet italic

Fet/Bold med markeringsram

For andra texter i profilerande kommunikation, annonser, affischer marknads-
foring anvands ...

Georgia anvands i langre brodtexter med krav pa hog lasbarhet.
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Bilder och bildsprak

I NAV ska vi anvanda bilder som beskriver arbetslivsmuseer som beséksmal med deras
innehall, maskiner, foremal och verksamhet.

Bilden &r viktig i kommunikationen med omvarlden och hur vi blir uppfattade. Darfor ar
det viktigt hur vi anvander bilder i vart material, i tryck, pa webben, i sociala medier och
| presentationer.

Da NAV ofta inte ager de bilder vi hanterar, ska vi anvanda alla bilder med stor respekt.

Vi forandrar eller forvanskar inga bilder, ex. snedstéller, lagger pa varandra, tonar ner,
skuggar osv. Vi bor ha respekt for att den som tog bilden hade en tanke om vad bilden
skulle formedla, som vi inte ska foréndra.

Vi ska forsoka skapa en tydlig igenkannande grafisk form i vart bildsprak som pa ett kon-
sekvent och enkelt vis formedlar, en positiv kansla med respekt for bilderna i sin helhet.
Alla som visas pa bild ska behandlas med respekt och omsorg.

Industri och arbetsliv ar i mycket samspelet mellan manniska och maskin, bada ar viktiga
for den industriella framgangen och var arbetslivshistoria. Manniskor har varit viktiga for
den industriella framgangen, darfor visar vi garna bilder pa manniskor géarna arbetande
maénniskor.

Bilderna skall lyfta fram vara arbetslivsmuseer, som trevliga och viktiga besoksmal. Vi
ska dven lyfta fram de manniskor som arbetar och verkar pa besoksmalen, och det arbete
som gors pa de olika museerna, men aven de manniskor som besdker vara arbetslivsmu-
seer, och formedla den gladje och kunskap man far nar man besoker ett arbetslivsmu-
seum.

Vi skall visa mangfalden som finns, av yrken, handelser, kunskaper och uppfinningar,
med syfte att ge manniskor och besokare en forstaelse for den industriella expansionen
som forandrade Sverige.

Vi vill i fésta hand visa besoksmalen sa som man som besokare kan uppleva besoksmalen
idag, darfor bor vara bilder spegla verkligheten i nutid. Vi behover inte anvanda aldre
svart-vita bilder.

Bilder ska andas gemenskap, gladje och spontanitet. Nar bilden beskriver aktiva mén-
niskor blir den oftast bra. Det ska vara naturliga miljéer som inte upplevs som skapade
for fototillfallet.

NAV-var grafiska profil 12



Att tdnka pa

* Arbeta garna med naturligt ljus, och naturliga situationer
« Efterstrava bildlosningar som pa ett trovardigt satt beréattar historien/ situationen.

« Skapa bilder som visar pa narhet och tillganglighet sa att alla ges majlighet att se och
ta del av vad som visas upp pa bilden.

« Visa manniskor i olika samhéllsklasser med den mangfald som finns i vart samhalle, att
alla oavsett alder och funktion kan ta del av var industri och arbetslivshistoria.

» Anvand garna bilder med barn, ungdomar och familjeaktiviteter.
« Mangfald gestaltas genom variation pa kon, etnicitet och alder pa dem som fotograferas.

Motet mellan manniskor &r en viktig och central del, vi vill visa pa lattillgangliga
besoksmal som erbjuder ett personligt bemétande. Strava efter bilder som speglar detta;
med manniskor i fokus och med dppenhet och varme.

Nar vi visar upp museernas bilder skall det ge intryck av stor mangfald.

Manga bilder tillsammans ger kanslan av att det finns mycket att upptacka och uppleva
pa vara arbetslivsmuseer idag. Med 150 aktiva besoksmal har vi alla de grundstenar som
behovs for att pa ett heltdackande satt visa pa den mangfald och olikheter som finns.

Om mojligt se till att tillstand for publicering finns. Fotograf ska anges. Anvand i forsta
hand bilder som kan spriddas vidare och kopieras.

NAVs bilder har alltid en skarp markeringsram runt alla bilder, sa det framgar var varje
bild borjar och slutar, vad som &r bild och vad som &r bakgrund.

Bilderna kan med fordel std pa varandra, med en vis forskjutning sidled. Med fordel

anvinds den rektanguldra formen som dven dr vart grafiska monster.

Bilderna &r aldrig beskurna pa ett onaturligt sitt.
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Exempel hur vi anvander bilder och hur vi inte gor
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Grafiskt monster

NAV anvander ett grafiskt monster som ska paminna om ett dldre murforband, den-
na typ av olika murforband har anvands i flera tusen ar, just for att fa en stabilare
mur/byggnad.

Inte minst finns strukturen och utseendet i alla dom industribyggnader som byggdes
under den industrihistoriska epoken som idag speglas pa manga arbetslivsmuseer.
Manstret har en tydlig form som haller samman och starker. Séttet att anvanda for-
men och foga samman finns i olika byggmaterial tra, plat, sten 0.s.v. Och gar darfor
att hitta i nagon form pa nastan alla arbetslivsmuseer i Véstra Gotaland.

Bilder & NAVs kanske viktigaste element som pa detta satt kan visas i ett tydligt
grafiskt monster.

Bildernas sétt att presenteras har 6verforts till ett grafiskt monster som ska anvan-
das som ett grafiskt monster i t.ex. trycksaker, presentationer och all évrig kommu-
nikation. Mdnstret gar att anvanda mer eller mindre flexibelt pa manga olika sétt.
Men anda skapa en tydlig igenkanningsfaktor.

Det &r ett monster som passar for NAV, da det visar pa styrka och stark gemen-
sam sammanhallning, genom att alla byggstenarna haller samman, ar likvérdiga sa
lange dom sitter tatt tillsammans. Mellan varje element finns en fog/linje som &r
lika bredd 6ver hela ytan. Ménstret ger en tydlig sérpragel och en profil som passar
for att presentera ett monster av bilder.

Manstret ar ett antal rektangulara ytor med ett antal raka horisontella linjer som gar
parallellt pA samma avstand, som moéts av ett antal vertikala linjer som aldrig méter
varandra, utan maste har en vis forskjutning som kan variera.

Grundmonster for NAV se nedan.
Manstret kan anvandas pa en rad olika sétt, som bor formuleras och visas i ettr stort
antal exempel.
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Fler exempel pa grafiskt monster
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Beteckning:

Rubrik alltid under centrum 2017-11—86;

Exempel pa brevmall, rubrik skrivs i Ariel
&
%ﬂgﬂuﬂqg@ bOId 16'18 pt

Brev utskick inbjudan m.fl. har just nu en kantmarginal pa 25 mm. Standard brev m.fl. skrivs
i Times New Roman i storlek 12 pt. Radavstand; standard ar 14,4 kan andras uppat om man
skriver korta brev som behdver mer luft.

Logotypen har en marginal pa 15 mm till kant. Den é&r alltid vansterstalld i dokument och brev-
mallar. Lamplig storlek &r 30-32 mm.

Att man placerar den utanfor brevets kantmarginal, forstérker synintrycket av loggan, och att
den ar viktig. (Anvands inte sa sallan av myndigheter och kommuner.)

Dokumentets namn/beteckning med datum skrivs som ovan till héger med sidantal vid fler &n
1. Med kant marginal 15 mm.

Markerad rubrik infor nytt stycke skrivs i Ariel bold 14 pt

NAV- industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast skrivs ut med hela namnet, om méjligt i bor-
jan av stycket, garna i forsta stycket av texten. NAV skrivs alltid i versaler och skall om mojligt
markeras i Ariel bold.

Rubriker inne i text skrivs i Times bold 14 pt
Man kan sedan i text forkorta namnet med bokstaverna NAV. Skriv med Times New Roman,
bold i VERSALER. Text skrivs i Times 12 pt.

Skriv garna med blankrad mellan stycken
Paborjas ny rad utan blankrad, gors indrag med 4 mm. (4 mellanslag)

Farger i brev och dokument

Rubriker och text skrivs skrivs alltid i svart,behdver man markera text KAN DET GORAS
MED VERSALER, Eller som kursiv text. Understruken text bér undvikas.

Adress for hemsida och e-post adress skrivs med kursiv text

Det ar inte alltid som mottagaren skriver ut med fargskrivare
Marginal centrerad sidfot

Sidfot har en nedre kantmarginal 10 mm. HoOger och vénster marginal 15 mm.
Rubrik skrivs i Ariel bold 12 pt. Om méjligt kan man har markera NAV ytterligare och an-
vénda Arial Black, som &r inte standard i alla datorer.

Ovrig text skrivs i Times 3 dje raden; www.faceb..... skall sta vansterstalld. Se nedan. Under-
kant pa sidfot placeras pa 10 mm. fran underkant.

NAYV - industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast

Box 15, S-534 21 Vara Tel: 072- 246 92 32 E- post: info@navivast.se

Org.nr. 80 24 61 - 14 13 Bankgiro: 780- 73 65 Hemsida: www.navivast.se
www.facebook.com/industriocharbetsliv.se



114 - 166 mm.

40-
60 mm.

Frizon for fonsterkuvert
Kalleféreningen

15 mm.

15 mm.

Kallegatan
S 123 34 Kallestad

Brev mall. Rubrik 1 Arial bold 16-18 pt.

Rubrik 2 Arial bold 13 pt.

Beteckning:
2017-11-06
1 (1) 15 mm.

Brev utskick inbjudan m.m. har just nu en kantmarginal pa 15 mm. Standard brev m.m
skrivs i Times New Roman i storlek 12 pt. Radavstand; standard ar 14,4 kan andras up-

pat om man skriver korta brev som behdver luft.

Rubrik 3, inne i text skrivs i Times bold 14 pt

NAV- industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast skrivs ut med hela namnet, om
mojligt i forsta stycket av texten. NAV skrivs alltid i versaler och skall om mgjligt

markeras i Arial bold.

Man kan sedan i text forkorta namnet med bokstaverna NAV. Skriv med Times New

Roman, bold i VERSALER.

Texten ar alltid svart

Sidfot har en nedre kantmarginal 10 mm.

Rubrik skrivs i Ariel bold 11 pt,. Om mgjligt kan man har markera NAV ytterligare och

anvanda Arial Black, som ar inte standard i word.

Ovrig info i sidfot skrivs i Times 10/ 12 pt.

NAV-industrihistoria och arbetslivsmuseer i Vast

Box 15, S-534 21 Vara
Org.nr. 802461 -14 13

www.facebook.com/industriocharbetsliv.se

Tel: 072- 246 92 32
Bankgiro: 780- 73 65

E- post: info@navivast.se
Hemsida: www.navivast.se



15 mm.

Godkénd 2018-03-26
11

4 Vagy

4 Mall fér NAVs egna dokument.

N -

Toty arpets

10-15 mm.

NAVs ambition &r att styrelsen ska besta av ledaméter fran olika geografiska omraden inom
regionen. Texten i NAVs stadgar ger ocksa uttryck for detta.

NAVs styrelse utser efter varje arsmote omradesansvariga utifran ledaméternas geografiska
tillhorighet.
Detta redovisas sedan pa omradeskartan pa NAVs hemsida.

Tanken &r att varje styrelseledamot har ett eget ”Arbetsomrade” med ett antal kommuner inom
sitt omrade for att

e Vara ett namn/ansikte mot de lokala museerna inom aktuellt omrade.

» Haarlig kontakt med museerna genom besok eller telefon, t ex vid kartutdelning.

»  Vara behjalplig med uppdatering av kontaktuppgifter, namn, adress, e-post etc.

»  Samarbeta med lokala aktorer, t ex turistbyraer dar information om NAV kan lamnas.
»  Ansvara for att NAV-kartan lamnas och finns pa lampliga platser utdver medlemmar.
«  Lamna in arsuppgifter om kartantal och utdelningsresultat.

*  Finna nya arbetslivsmuseer/medlemmar till NAV

Dokument har kantmarginal pa 20, 25 eller 30 m.m. beronde padokumentets storlekoch in-
nehall

Sidfoten skrivs Arial 10 pt. skrivs Alltid med NAV i versaler och efter - inleds rubrik alltid med
gemen bokstav.

Tank pa att namnet skall verrensstimma med dokumentets namn och vara unikt sa man kan
soka pa dokumentets namn i dator och hemsida
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